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ر  مدخل إلى السياحة :وثيقة تعريف مقر 

 معلومات أساسي ة:

ر  مدخل إلى السياحة  اسم المقر 
ر رمز   TGT401 المقر 

لة   24 ساعات الجلسات المسج 
 18 ساعات الجلسات المتزامنة  

 - ساعات المذاكرة 
 دقيقة  75 ساعات الامتحان

 36 للجلسات المسج لةساعات الجهد الدراسي المقابل 
 18 ساعات الجهد الدراسي المقابل للجلسات المتزامنة 

 4 عدد الساعات المعتمدة
 4 سوية المقرر 

ر  -1 رات المطلوب دراستها قبل المقر   لا يوجد  مباشرةً: المقر 

ر الرمز   المقر 

 لا يوجد  ----
رالهدف من  -2  : المقر 

بمفهوم   الطلاب  تعريف  إلى  المقرر  وخصائصها  يهدف  ومكوناته  ،السياحة  السياحي  التاريخي    ،والسوق  والتطور 
مشاركة القطاع السياحي في مدى  و   ،والتعريف بالأهمية الاقتصادية والاجتماعية للسياحة  ،للسياحة عبر العصور

ومن   ،حيهمية تصنيف السياحة وأشكال الاستقبال السياع تعريف الطالب بأنواع السياحة وأ م  ،الاقتصادي العالمي
يهدف المقرر   كما  ،ثم التعريف بالتخطيط السياحي ومتطلباته ومستوياته ومنهجية التخطيط في المنظمات السياحية

وخصائصه السياحي  الطلب  بمفهوم  التعريف  السياحي    ،إلى  الطلب  وكذلك   ،لهالمحدد    والعوامل نواعه  وأومراحل 
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مفهوم المنتج السياحي ومبادئ تشكيل التعريف بوكذلك    ،خصائصه  ومكوناته وعناصره  التعريف بالعرض السياحي
السياحي المنتج  حياة  ودورة  وخصائصه  السياحي  المقرر    ومن  ،المنتج  يتناول  المنتج    الطالب   تعريفثم  بتسعير 

ات  وكذلك استراتيجي  ،احيالسياحي واهدافه والعوامل المؤثرة على تسعير المنتج السياحي وكيفية تسعير المنتج السي
وكذلك يتم تعريف   ،وأهدافه وعناصره وأدواتهك يتم تعرف الطالب بالترويج السياحي  وبعد ذل  ،تسعير المنتج السياحي

ومن    ،الطلب بموضوع الجذب السياحي وعوامل اختيار مناطق الجذب السياحي ومقومات الجذب السياحي المتنوعة
وا الاقتصادية  الأثار  عرض  يتم  تطورهاثم  ووسائل  للسياحة  والاجتماعية  والثقافية  الجزء  ،لبيئية  من  الأ  وفي  خير 

 الكتاب يتم تعريف الطالب بالمنظمات السياحية العالمية ودواعي ظهورها وأنواعها سواء الحكومية أو غير الحكومية.      
 هذا ويتمثل الهدف الرئيس لمقرر مدخل إلى السياحة في التالي :

 . المفاهيم الأساسية حول السياحة والسوق السياحية ومكوناتهعرفة م .1
 التعرف على التطور التاريخي لصناعة السياحة ودراسة مراحل هذا التطور . .2
 .حة ومدى مساهمة السياحة بالاقتصاد العلميإدراك الأهمية الاقتصادية والاجتماعية للسيا .3
 ل الاستقبال السياحيأنواع السياحة  ومتطلبات كل منها وأشكاالتعرف على  .4
 . في المنظمات السياحية التخطيط السياحيمنهجية و  امتلاك مهارة .5
 .فهم طبيعة الطلب والعرض السياحي وتحليل العوامل المؤثرة على كل من الطلب والعرض السياحي  .6
 .حي جديد وامتلاك مهارات انشاء منتج سيا ،إدراك طبيعة المنتج السياحي ومبادئه وتحليل دورة حياة المنتج .7
وامعتلاك مهعارات تحديعد اسعتراتيجيات التسععير للمنتجعات السعياحية   ،التعرف على كيفية تسععير المنعتج السعياحي .8

 وأدواتها.
 دراسة وتحليل عناصر الترويج السياحي وأدواته واهدافه. .9

 فهم المقارنة بين عناصر الجذب السياحي وعوامل اختيار مناطق الجذب السياحي. .10
 وتحليل طرق بناء وتطوير السياحة. ،الأثار الاقتصادية والبيئية والثقافية والاجتماعية للسياحة إدراك  .11
 تحليل أسباب ظهور المنظمات السياحة العالمية ودراسة المنظمات السياحة العالمية الحكومية وغير الحكومية. .12
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لات التعليمي ة المرجو ة )ا -3    :(ILO – Intended Learning Objectives/Outcomesلمحص 
 

 المرجو ة ةلات التعليمي  المحص   رمز ال

ILO Intended Learning Objectives/Outcomes 

ILO1 معرفة المفاهيم الأساسية حول السياحة والسوق السياحية ومكوناته . 

ILO2 التعرف على التطور التاريخي لصناعة السياحة ودراسة مراحل هذا التطور . 

ILO3 إدراك الأهمية الاقتصادية والاجتماعية للسياحة ومدى مساهمة السياحة بالاقتصاد العلمي. 

ILO4 التعرف على أنواع السياحة  ومتطلبات كل منها وأشكال الاستقبال السياحي . 

ILO5 امتلاك مهارة ومنهجية التخطيط السياحي في المنظمات السياحية . 

ILO6  السياحي وتحليل العوامل المؤثرة على كل من الطلب والعرض السياحيفهم طبيعة الطلب والعرض. 

ILO7 وامتلاك مهارات انشاء منتج سياحي جديد  ،إدراك طبيعة المنتج السياحي ومبادئه وتحليل دورة حياة المنتج . 

ILO8 
جات السياحية  وامتلاك مهارات تحديد استراتيجيات التسعير للمنت   ،التعرف على كيفية تسعير المنتج السياحي

 . وأدواتها

ILO9 دراسة وتحليل عناصر الترويج السياحي وأدواته واهدافه. 

ILO10 فهم المقارنة بين عناصر الجذب السياحي وعوامل اختيار مناطق الجذب السياحي . 

ILO11  وتطوير السياحةوتحليل طرق بناء  ،إدراك الأثار الاقتصادية والبيئية والثقافية والاجتماعية للسياحة . 

ILO12 
وغير   الحكومية  العالمية  السياحة  المنظمات  ودراسة  العالمية  السياحة  المنظمات  ظهور  أسباب  تحليل 

 .الحكومية
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 ( ساعة حد أقصى مجموع الساعات المتزامنة 18 صى مجموع الساعات المسجلة،أق  ساعة حد  24) المقرر: محتوى  -4

 

لات المحص  
 ة التعليمي  

النظري مع ملاحظات وتوضيحات إن القسم 
 وجدت

ساعات  
 لة  مسج  

ساعات  
 متزامنة 

 أنماط المهام

القسم العملي 
مع ملاحظات  

وتوضيحات إن 
 وجدت

ILO1 

 : المفهوم والخصائصالسياحة
 مفهوم وتعريف السياحة  •
 خصائص السياحة  •
التعاريف المعتمدة من قبل منظمة السياحة   •

 العالمية 
 ومكوناته السوق السياحي  •

2 1.5 

  تمارين(TD) 
  وظائف 
 بحث حلقات 
  مشاريع 
  تجارب 
  أخرى 

في هذا المقرر 
النظري والعملي 

 مندمجين معا  

ILO2 

 التطور التاريخي للسياحة    
 مقدمة  •
 التطور التاريخي للسياحة عبر العصور •
 السياحة في العصور القديمة                       •
 السياحة في العصور الوسطى                •
 السياحة في عصر النهضة                      •
 السياحة في عصر ما بعد الثورة الصناعية  •
 السياحة في العصر الحديث  •

2 1.5 

  تمارين(TD) 
  وظائف 
 بحث حلقات 
  مشاريع 
  تجارب 
  أخرى 
 
 

المقرر في هذا 
النظري والعملي 

 مندمجين معا  
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ILO3 

 الأهمية الاقتصادية والاجتماعية للسياحة 
 مقدمة  •
 لأهمية الاقتصادية والاجتماعية للسياحة ا •

 أهمية السياحة على مستوى العالم
واقع مشاركة القطاع السياحي بالاقتصاد   •

 العالمي

2 1.5 

  تمارين(TD) 
  وظائف 
 بحث حلقات 
  مشاريع 
  تجارب 
   أخرى 

في هذا المقرر 
النظري والعملي 

 مندمجين معا  

ILO4 

 أنـــــواع السياحة             
 مقدمة  •
 أهمية تصنيف السياحة       •
 أنواع السياحة        •
 أشكال الاستقبال السياحي     •

2 1.5 

  تمارين(TD) 
  وظائف 
 بحث حلقات 
  مشاريع 
  تجارب 
  أخرى 

في هذا المقرر 
النظري والعملي 

 مندمجين معا  

ILO5 

 التخطيط السياحي             
 مفهوم وتعريف التخطيط السياحي  •
 أهمية التخطيط السياحي وأهدافه •
 متطلبات التخطيط السياحي                                     •
 خصائص التخطيط السياحي الجيد                    •
 المستويات المكانية للتخطيط السياحي                         •
منهجية التخطيط في المنظمات السياحية   •

 وخطواته
 أنواع الخطط                                                                     •

2 1.5 

  تمارين(TD) 
  وظائف 
 بحث حلقات 
  مشاريع 
  تجارب 
  أخرى 
 
 
 

في هذا المقرر 
النظري والعملي 

 مندمجين معا  
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ILO6 

          الطلب والعرض السياحي
 الطلب السياحي            •

 مفهوم وتعريف الطلب السياحي      .1
 خصائصُ وسمات الطلب السياحي  .2
 السياحي العوامل التي تساعد على زيادة الطلب  .3
 مراحل الطلب السياحي   .4
 أنواع الطلب السياحية          .5
 العوامل المحددة للطلب السياحي        .6

 العرض السياحي  •
 تعريف ومفهوم العرض السياحي   .1
 خصائص العرض السياحي       .2
 عناصر العرض السياحي          .3
 مكونات العرض السياحي       .4

2 1.5 

  تمارين(TD) 
  وظائف 
 بحث حلقات 
  مشاريع 
  تجارب 
  أخرى 
 
 
 
 
 
 
 

في هذا المقرر 
النظري والعملي 

 مندمجين معا  
 
 
 
 
 

ILO7 

  المنتج السياحي   
  مقدمة •
   تعريف المنتج السياحي       •
 مبادئ تشكيل المنتج السياحي ومكوناته  •
 خصائص المنتج السياحي         •
 مراحل إنشاء منتج سياحي جديد   •
 خدمات المنتج السياحي      •
 دورة حياة المنتج السياحي           •
 الخصائص التسويقية للمنتج السياحي  •

2 1.5 

  تمارين(TD) 
  وظائف 
 بحث حلقات 
  مشاريع 
  تجارب 
  أخرى 
 
 
 

في هذا المقرر 
النظري والعملي 

 مندمجين معا  
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ILO8 

 تسعير المنتج السياحي    
 مقدمة  •
 تعريف السعر       •
 مفهوم السعر للمُنتج السياحي       •
 أهداف التسعير للمُنتج السياحي      •
 العوامل المؤثرة في تسعير المنتج السياحي  •
 كيفية تسعير المنتج السياحي         •
 استراتيجية التسعير : التعريف والأنواع   •
أسعار المنتج السياحي ومستوى السياحة   •

 السائدة

2 1.5 

 ن تماري(TD) 
  وظائف 
 بحث حلقات 
  مشاريع 
  تجارب 
  أخرى 
 
 
 
 

في هذا المقرر 
النظري والعملي 

 مندمجين معا  
 
 
 
 
 
 
 

ILO9 

 الترويج السياحي      
  مقدمة •
 تعريف الترويج السياحي      •
 أهداف الترويج السياحي     •
 أهمية الترويج السياحي        •
 عناصر التّرويج السّياحي      •
 أدوات الترويج السياحي         •
 ميزانية الترويج السياحية         •

2 1.5 

  تمارين(TD) 
  وظائف 
 بحث حلقات 
  مشاريع 
  تجارب 
  أخرى 
 
 

في هذا المقرر 
النظري والعملي 

 مندمجين معا  
 
 
 
 
 

ILO10 

        الجذب السياحي
 مفاهيم عامة في الجذب السياحي          •
 عوامل اختيار مناطق الجذب السياحي     •
 مقومات الجذب السياحي  •

2 1.5 

  تمارين(TD) 
  وظائف 
 بحث حلقات 
  مشاريع 

في هذا المقرر 
النظري والعملي 

 مندمجين معا  
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العوامل الطبيعية المؤثرة في الجذب   .1
 السياحي 

 العوامل البشرية المؤثرة في الجذب السياحي .2
 المقومات الفنية والتاريخية  .3
 المقومات الأثرية التاريخية  .4

  تجارب 
  أخرى 

 
 

ILO11 

الأثار الاقتصادية والبيئية والثقافية  
 :والاجتماعية للسياحة ووسائل تطورها

  مقدمة •
 الآثار الاقتصادية للسياحة     •
 الآثار البيئية للسياحة       •
 الآثار الثقافية للسياحة          •
   الآثار السياسية للسياحة  •
آثار السياحة على المواقع التاريخية   •

 والأثرية 
 آثار السياحة في الإعلام         •
 عوامل بناء وتطوير صناعة السياحة  •

2 1.5 

  تمارين(TD) 
  وظائف 
 بحث حلقات 
  مشاريع 
  تجارب 
  أخرى 
 
 
 
 
 

في هذا المقرر 
النظري والعملي 

 مندمجين معا  
 
 
 
 
 
 
 
 

ILO12 

       المنظمات السياحية العالمية 
 مقدمة  •
دواعي ظهور المنظمات السياحية العالمية   •

 وفوائدها
 السياحة والأمم المتحدة      •
 أنواع المنظمات السياحية العالمية  •

2 1.5 

  تمارين(TD) 
  وظائف 
 بحث حلقات 
  مشاريع 
  تجارب 
   أخرى 

في هذا المقرر 
النظري والعملي 

 مندمجين معا  
 
 
 



Syrian Arab Republic 

 

 ة ة السوري  ة العربي  الجمهوري  
Ministry of Higher Education and 

Scientific Research  زارة التعـليــم العـالي والبحث العلمي و 

Syrian Virtual University   ة ة السوري  الجامعة الافتراضي 

 

9 

 المنظمات الحكومية     .1
 المنظمات غير الحكومية           .2
الإقليمية  المنظمات السياحية الرئيسية  .3

 والعربية
 

 

 معايير التقويم:  -5
 

ILO 
Code  المحصلات التعليمية 

لات معايير التقييم  لتحقيق المحص 
علععععى الطالععععب ألإ يظهععععر الإمكانيععععات 

 :التاليةالأنشطة اللازمة للقيام ب

 نمط التقويم 
تفاعل  

في 
الجلسات  
 المتزامنة 

عروض  امتحانات  عملي
 ومقابلات 

 تقارير 

ILO1 
معرفعععة المفعععاهيم الأساسعععية 
حعععععععول السعععععععياحة والسعععععععوق 

 السياحية ومكوناته

الأساسعععية  التععععرف علعععى المفعععاهيم .1
 للسياحة

 تحديد مكونات السوق السياحية  .2

X X X 
 

X 

ILO2 
التععععععععععرف علعععععععععى التطعععععععععور 
التاريخي لصناعة السياحة 
 ودراسة مراحل هذا التطور

التعععععرف علععععى التطععععور التععععاريخي  .1
 لصناعة السياحة

التعععاريخي  دراسعععة مراحعععل التطعععور .2
 للسياحي عبر العصور

X X X 

 

X 

ILO3 

إدراك الأهميععة الاقتصععادية 
والاجتماعيععععععععععععة للسععععععععععععياحة 
ومعععععدى مسعععععاهمة السعععععياحة 

 العلميبالاقتصاد 

إدراك الأهميععععععععععععععععععة الاقتصععععععععععععععععععادية  .1
 حةوالاجتماعية للسيا

مععععععدى مسععععععاهمة السععععععياحة تحديععععععد  .2
 بالاقتصاد العلمي

X X X 

 

X 



Syrian Arab Republic 

 

 ة ة السوري  ة العربي  الجمهوري  
Ministry of Higher Education and 

Scientific Research  زارة التعـليــم العـالي والبحث العلمي و 

Syrian Virtual University   ة ة السوري  الجامعة الافتراضي 

 

10 

ILO4 

التعععععععععععععرف علععععععععععععى أنععععععععععععواع 
السععععياحة  ومتطلبععععات كععععل 
منهععععععا وأشععععععكال الاسععععععتقبال 

 السياحي

تحديععععد أنععععواع السععععياحة ومتطلبععععات  .1
 كل منها

أشعععععععععععكال القعععععععععععدرة علعععععععععععى تحديعععععععععععد  .2
 الاستقبال السياحي 

X X X 

 

X 

ILO5 
امععععععتلاك مهععععععارة ومنهجيععععععة 
التخطعععععععيط السعععععععياحي فعععععععي 

 المنظمات السياحية .

امعععتلاك مهعععارة ومنهجيعععة التخطعععيط  .1
 السياحي في المنظمات السياحية

 تحديد انواع الخطط السياحية .2

X X X 
 

X 

ILO6 

فهععععععععععععم طبيعععععععععععععة الطلععععععععععععب 
والعرض السعياحي وتحليعل 

المعععؤثرة علعععى كعععل العوامعععل 
مععععععععععن الطلععععععععععب والعععععععععععرض 

 السياحي

فهعععععععم طبيععععععععة الطلعععععععب والععععععععرض  .1
  السياحي

تحليل العوامعل المعؤثرة القدرة على   .2
علععععى كععععل مععععن الطلععععب والعععععرض 

 السياحي

X X X 

 

X 

ILO7 

إدراك طبيععععععععععععععععة المنعععععععععععععععتج 
السعععياحي ومبادئعععه وتحليعععل 

وامتلاك   ،دورة حياة المنتج
مهععععععععععارات انشععععععععععاء منععععععععععتج 

 سياحي جديد 

إدراك طبيعععة امععتلاك القععدرة علععى  .1
 ه.المنتج السياحي ومبادئ

تحليعععععل دورة حيعععععاة  القعععععدرة علعععععى  .2
 .المنتج

امعععععععتلاك مهعععععععارات انشعععععععاء منعععععععتج  .3
 سياحي جديد 

X X X 

 

X 

ILO8 

التعرف على كيفية تسععير 
وامععتلاك  ،المنععتج السععياحي

مهعععععععععععععععععععععععععععارات تحديعععععععععععععععععععععععععععد 
اسععععععععععععتراتيجيات التسعععععععععععععير 

التعرف على كيفيعة تسععير المنعتج  .1
 .السياحي

تحديعععععععععد  المقعععععععععدرة علعععععععععى امعععععععععتلاك .2
استراتيجيات التسعير للمنتجعات 

X X X 

 

X 
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للمنتجععععععععععععععععات السعععععععععععععععععياحية 
 وأدواتها

 .السياحية وأدواتها

ILO9 
دراسععععععة وتحليععععععل عناصععععععر 
التعععرويج السعععياحي وأدواتععععه 

 واهدافه

دراسعععة وتحليعععل عناصعععر امكانيعععة  .1
 .الترويج السياحي

 تحديعععععد أدوات التعععععرويج السعععععياحي .2
 .واهدافه

X X X 

 

X 

ILO10 

فهععم المقارنععة بععين عناصععر 
الجعععذب السعععياحي وعوامعععل 
اختيعععععععار منعععععععاطق الجعععععععذب 

 السياحي

بععين المقارنععة  المقععدرة علععى إجععراء .1
 عناصر الجذب السياحي.

امععععععععتلاك المقععععععععدرة علععععععععى تحديععععععععد  .2
عوامعععععل اختيعععععار منعععععاطق الجعععععذب 

 السياحي

X X X 

 

X 

ILO11 

إدراك الأثعععععار الاقتصعععععادية 
والبيئيعععععععععععععععععععععععة والثقافيعععععععععععععععععععععععة 

 ،والاجتماعيععععععععة للسععععععععياحة 
وتحليل طرق بناء وتطوير 

 السياحة

الأثعععععععار  حعععععععول ةامععععععتلاك المعرفععععععع .1
الاقتصععععععععادية والبيئيععععععععة والثقافيععععععععة 

 .والاجتماعية للسياحة 
تحليعععععل طعععععرق بنعععععاء القعععععدرة علعععععى  .2

 .وتطوير السياحة

X X X 

 

X 

ILO12 

تحليعععععععععل أسعععععععععباب ظهعععععععععور 
المنظمعععععععععععععععععات السعععععععععععععععععياحة 
العالمية ودراسة المنظمات 
السياحة العالمية الحكومية 

 وغير الحكومية

ظهور تحليل أسباب المقدرة على  .1
 المنظمات السياحة العالمية .

دراسعععععععة التععععععععرف علعععععععى اسعععععععباب  .2
المنظمعععععععععات السعععععععععياحة العالميعععععععععة 

 الحكومية وغير الحكومية

X X X 

 

X 
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 أدوات ومختبرات القسم العملي: -6

 توصيفها الأداة  اسم
 ----- لا يوجد 

 المراجع الأساسية: -7

 القاهرة: دار الفكر الجامعي للنشر.  ،(. مدخل إلى علم السياحة. مصر2001أحمد فوزي ملوخية. ) -

مصر: المكتب العربي   ،(. تنظيم وإدارة المنشآت السياحية. الاسكندرية1999أحمد ماهر وعبد السلام أبو قحف. ) -
 الحديث.

 (. تطور السياحة في العالم . القاهرة: مكتبة مدبولي. 2007الخضيري. )أحمد محمد  -

 الأردلإ: دار الراية للنشر والتوزيع.  ،(. السياحة البيئية: الأسس والمرتكزات. عمالإ 2009أكرم عاطف رواشدة. ) -

 وزيع والطباعة. عمالإ: دار الميسرة للنشر والت ،(. مبادئ السياحة. الاردلإ 2001إلياس سراب نعيم الظاهر. ) -

 (. مبادئ السياحة. دمشق: جامعة دمشق.2014تيسير زاهر. ) -

 (. التسويق أسس ومفاهيم معاصرة. الأردلإ: الكاتب .2005ثامر البكري. ) -

 (. أصول التسويق السياحي. القاهرة. 1992حسين عبد السميع صبري. ) -

 عمالإ: درا زائل للنشر والتوزيع.  ،السياحي الحديث. الأردلإ (. التسويق 2001خالد مقابلة وعلاء السرابي. ) -

 (. مبادئ علم السياحة )المجلد الأولى(. الجزائر: دار يافا العلمية للنشر والتوزيع. 2017خليل محمد سعد. ) -

 (.6(. تقييم اثر النشاط السياحي في النمو الاقتصادي في مصر. بحوث اقتصادية عربية) 2014زينب عليوة. ) -

 (. السياحة البيئية وأثرهعا فعي تنميعة المنعاطق الريفية. أبحاث اقتصادية. 2010صورية زاوي و أحلام خالإ. ) -

 (. استراتيجيات التسويق. الاسكندرية. 2000طلعت أسعد عبد الحميد. ) -
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 والتوزيع. عمالإ: دار زهرالإ للنشر  ،(. صناعة السياحة. الاردلإ2011ماهر عبد العزيز. ) -

 عمالإ: دار الأعمال للنشر للتوزيع. ،(. الإعلام الرقمي الجديد. الاردلإ 2015ماهر عودة الشمالية وأخرولإ. ) -

 عمالإ: مؤسسة الوراق للنشر والتوزيع.   ،(. مبادئ السياحة. الاردلإ 2000مثنى طه الحوري. ) -

 لإ: كنوز المعرفة للنشر والتوزيع. عما ،(. إدارة السياحة والفنادق. الاردلإ 2006محمد الطائي. ) -

 (. العلاقات العامة والسياحة. القاهرة: دار المعارف.1998محمد حسين بازرعة. ) -

 (. صناعة السياحة من المنظور الجغرافي. الاسكندرية: دارة المعرفة الجامعية.1992محمد خميس الزوكة. ) -

- ( معراج.  هواري  جرادات  سليمالإ  السعياحة2004محمد  الاقتصاد   (.  حالة  العالمية  الاقتصادية  التنميعة  فعي  وأثرهعا 
 (.1الجزائري،. مجلة الباجث)

 عمالإ: دار وائل للنشر والتوزيع.  ،(. التسويق السياحي: مدخل سياحي. الاردلإ 2008محمد عبيدات. ) -

 عمالإ. ،(. التخطيط السياحي والتنمية . الاردلإ2004محمد عثمالإ غنيم. ) -

 (. السياحية مستقبل مصر بين امكانيات التنمية ومخاطر الهدر. القاهرة: مكتبة نور. 2020) محيا زيتولإ. -

 الاردلإ: دار البركة للنشر والتوزيع.  ،(. تسويق الخدمات السياحية. عمالإ 2001مروالإ أبو رحمة وأخرولإ. )  -

 سسة الجامعية. (. دور الإعلالإ في التسويق السياحي. القاهرة: المؤ 2003مصطفى عبد القادر. ) -

 (. صناعة السياحة والأمن السياحي. دمشق: دار رسلالإ للطباعة والنشر. 2018مصطفى يوسف كافي. ) -

- ( التوني.  العربي 2001ناجي  المعهد  الكويت:  العربيعة.  الأقطعار  اقتصعاديات  في  السياحي  القطاع  وأفاق  دور   .)
 للتخطيط. 

 : الجمعية الجغرافية السياحية. (. مبادئ السياحة. دمشق2001نديم شمسين. ) -

 (.8)  (. الخطيط السياحي والتنمية السياحية. سلسل العلوم الاقتصادية والقانونية2006نور الدرين هرمز. ) -
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 المراجع الإضافية:  -8

 (. إدارة التسويق السياحي. القاهرة. 2010إبراهيم اسماعيل الحديد. ) −
 (. دراسات في جغرافية السياحة. الأردلإ.1998احمد الجلاد. ) −
 (. دور الدعاية في تنشيط السياحة . القاهرة: دار المعارف.1988أحمد محمد زيدالإ. ) −
− ( برنجي.  المستهلك(.  2009أيمن  سلوك  على  وأثرها  السياحية  الفنادق   -الخدمات  من  مجموعة  حالة  دراسة 

 جامعة أحمد بوقرة بومرداس.  ،الجزائرية. الجزائر: رسالة ما جستير 
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−  ( تويزة.  السياحة 2016بلقاسم  مركبات  من  عينة  ،حالة  بالجزائر  السياحة  تفعيل  في  وأثره  السياحي  الترويج   .)

 الجهوية. الجزائر: أطروحة دكتوراه في العلم الاقتصادية .
 . والتوزيععمالإ: مؤسسة الورق للنشر  ،(. أصول صناعة السياحة. الأردلإ 2009حميد عبد النبي الطائي. ) −
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 دار الراية للنشر والتوزيع. 
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−  ( عيساني.  ل2010عامر  الحاج  جامعة  المستدامة.  السياحة  لتنمية  الاقتصادية  الأهمية  بانتة(.  الجزائر:   ،خضر 

 أطروحة دكتوراه.
(. مدخل إلى السياحة بالأردلإ بين النظرية والتطبيق. الاردلإ: دار الوراق 2007عبد الإله أبو عياش و أخرولإ. ) −

 للنشر والتوزيع. 
(. دور شبكات التواصل الاجتماعي في تسويق المنتجات السياحية. مجلة 2015عدالة العجال و أحلام كريمة. ) −
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