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 الدولي التسویق  :وثیقة تعر�ف مقرّر 

 ة: معلومات أساسیّ 

 التسویق الدولي  اسم المقرّر 

 BMK612 المقرّر رمز 

 36 ساعات الجلسات المسجّلة

 24 ساعات الجلسات المتزامنة  
 - ساعات المذاكرة

 min 75 ساعات الامتحان

 54 لةالمسجّ ساعات الجهد الدراسي المقابل للجلسات 

 24 ساعات الجهد الدراسي المقابل للجلسات المتزامنة 

 6 عدد الساعات المعتمدة 

 6 سو�ة المقرر 

  مباشرةً: المقرّرات المطلوب دراستها قبل المقرّر  -1

 المقرّر الرمز 

BMK607  الاتصالات التسویقیة المتكاملة 
BMK604  إدارة المنتج والعلامة التجاریة 
BMK606  التسعیر والتوزیع 
BMK603  تسویق الخدمات 

   :المقرّرالهدف من  -2

یهدف هذا المقرر الى تمكین الطالب من التحلیل الدقیق الى مكونات بیئة التسو�ق الدولي المتعلقة بهیكل الاسوق الدولیة وأحجامها، 

تأثیر على ادارة المنتجات والخدمات المقدمة من قبل الشر�ات الدولیة ، البیئة الثقافیة والاجتماعیة لما لها من  ةالبیئة السیاسیة والقانونی

خارج الحدود الاقلیمیة ..كما یهدف هذا المقرر الى فهم الالیة التي من خلالها تستطیع الشر�ات الدولیة من تعدیل المز�ج التسو�قي 

 المتعلقة �كل شكل من اشكال الدخول الى هذه الاسواق.  �عناصره المختلفة �ي تناسب الاسواق الدولیة والتعرف الى المزا�ا والعیوب
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  :)ILO – Intended Learning Objectives/Outcomesة (ة المرجوّ التعلیمیّ  المحصّلات -3

 
 المرجوّة ةلات التعلیمیّ المحصّ  رمز ال

ILO Intended Learning Objectives/Outcomes 

ILO1 
تطور التوجه الاداري من المرحلة التي تر�ز على التوجه المحلي والمر�ز الرئیسي فهم واستیعاب المراحل التي تم فیها  

 الى المراحل ذات التوجه الدولي والاقلیمي ومعرفة العوامل الدافعة والمثبطة للتسو�ق الدولي. 

ILO2 
والقانونیة   السیاسیة  �مكوناتها  الدولیة  الخارجیة  البیئة  لأثر  العمیق  التسو�قیة الفهم  الانشطة  على  والثقافیة  والاجتماعیة 

 للشر�ات في الخارج. 

ILO3 
خلالها  من  تستطیع  التي  والطر�قة  الخارجیة  �السوق  المتعلقة  المعلومات  �جمع  الخاصة  المصادر  أهم  على  التعرف 

 الشر�ات الدولیة من تنظیم  الجهود الخاصة ببحوث التسو�ق الدولي.

ILO4 
للعوامل والمتغیرات التي تستطیع الشر�ات الدولیة من خلالها بتقسیم السوق وتحلیل لخیارات التموضع المتوفرة  استیعاب   

 في الاسواق الدولیة. 
ILO5 .القدرة على فهم وتحلیل استراتیجیات الدخول الى الاسواق الدولیة والظروف المحیطة �كل استراتیجیة من مزا�ا وعیوب 

ILO6 
 ن من معرفة القضا�ا المرتبطة �عوامل نجاح استراتیجیة المنتجات في الاسواق الدولیة وفهم اهمیة بلد المنشأ �مكو التمكین 

 للعلامة التجار�ة �الإضافة الى معرفة المراحل التي �مر بها تطو�ر المنتجات الجدیدة في الاسوق الدولیة. 

ILO7 
المختلف الاستراتیجیات  تحدید  على  الدولیة  القدرة  الاسواق  في  التسعیر  عملیة  وأهداف  الدولیة  السوق  في  للتسعیر  ة 

 �الإضافة الى فهم استراتیجیة الاغراق في الاسواق الدولیة وشرح لمفهوم الاسعار التحو�لیة. 

ILO8 
الدولیة الاسواق  في  التوز�ع  قنوات  لاختیار  الاساسیة  للخطوط  الاسواق    تحدید  في  الوسیطة  الشر�ات  مع  العمل  والیة 

 الدولیة �الإضافة الى المقارنة بین طرق النقل الدولي. 

ILO9 
فهم عناصر الاتصالات التسو�قیة في الاسواق الدولیة و�یفیة تعدیل هذه العناصر �ما یتناسب مع طبیعة الاسواق الدولیة  

 واكتشاف المشكلات المرتبطة �الاتصالات التسو�قیة في الاسواق الدولیة.  

 ) أقصى مجموع الساعات المتزامنةساعة حد    24صى مجموع الساعات المسجلة، أق  ساعة حد 36 (   المقرر: محتوى  -4

 

لات المحصّ 
 ةالتعلیمیّ 

القسم النظري مع ملاحظات وتوضیحات إن 
 وجدت 

ساعات  
 لة  مسجّ 

ساعات  
 متزامنة 

 أنماط المهام
القسم العملي مع  

ملاحظات وتوضیحات إن 
 وجدت 
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ILO1 

 الفصل الاول: طبیعة التسو�ق الدولي •

3 2 

 (TD)تمار�ن  �

 وظائف  �

 حلقات �حث  �

 مشار�ع  �

 تجارب  �

 أخرى .....  �

دراسة    عن  عبارة  الوظیفة 
لحالة شر�ات تر�د الدخول  
حیث   الخارجیة  للأسواق 
بیئة  على  التر�یز  یتم 
وأشكال   الخارجیة  السوق 
الدولي   للسوق  الدخول 
تحلیل   الى  �الإضافة 
التسو�قي   المز�ج 
�ي   اللازمة  والتعدیلات 
الدولیة   السوق  تناسب 

 المستهدفة.

Ilo2 

الثقافیة والاجتماعیة   ةالفصل الثاني: البیئ •
 للتسو�ق الدولي

3 2 

 (TD)تمار�ن  �

 وظائف  �

 حلقات �حث  �

 مشار�ع  �

 تجارب  �
 أخرى .....  �

دراسة    عن  عبارة  الوظیفة 
لحالة شر�ات تر�د الدخول  
حیث   الخارجیة  للأسواق 
بیئة  على  التر�یز  یتم 
وأشكال   الخارجیة  السوق 
الدولي   للسوق  الدخول 
تحلیل   الى  �الإضافة 
التسو�قي   المز�ج 
�ي   اللازمة  والتعدیلات 
الدولیة   السوق  تناسب 

 المستهدفة.
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Ilo2 

السیاسیة والقانونیة  • البیئة  الثالث:  الفصل 
 للتسو�ق الدولي 

3 2 

 (TD)تمار�ن  �

 وظائف  �

 حلقات �حث  �

 مشار�ع  �

 تجارب  �

 أخرى .....  �

دراسة    عن  عبارة  الوظیفة 
الدخول  لحالة شر�ات تر�د  

حیث   الخارجیة  للأسواق 
بیئة  على  التر�یز  یتم 
وأشكال   الخارجیة  السوق 
الدولي   للسوق  الدخول 
تحلیل   الى  �الإضافة 
التسو�قي   المز�ج 
�ي   اللازمة  والتعدیلات 
الدولیة   السوق  تناسب 

 المستهدفة.

Ilo3 
ــام معلومـــات التســـو�ق  • الفصـــل الرا�ـــع: نظـ

 الدولي و�حوث السوق 
3 2 

 (TD)تمار�ن  �

 وظائف  �

 حلقات �حث  �

 مشار�ع  �

 تجارب  �
 أخرى .....  �

دراسة    عن  عبارة  الوظیفة 
لحالة شر�ات تر�د الدخول  
حیث   الخارجیة  للأسواق 
بیئة  على  التر�یز  یتم 
وأشكال   الخارجیة  السوق 
الدولي   للسوق  الدخول 
تحلیل   الى  �الإضافة 
التسو�قي   المز�ج 
�ي   اللازمة  والتعدیلات 

الدولیة  تناسب   السوق 
 المستهدفة.
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Ilo4 
 فالفصـــــــل الخـــــــامس: تجزئـــــــة , اســـــــتهدا •

 وتموضع في السوق الدولیة
3 2 

 (TD)تمار�ن  �

 وظائف  �

 حلقات �حث  �

 مشار�ع  �

 تجارب  �

 أخرى .....  �

دراسة    عن  عبارة  الوظیفة 
لحالة شر�ات تر�د الدخول  
حیث   الخارجیة  للأسواق 
بیئة  على  التر�یز  یتم 

الخارجیة   وأشكال  السوق 
الدولي   للسوق  الدخول 
تحلیل   الى  �الإضافة 
التسو�قي   المز�ج 
�ي   اللازمة  والتعدیلات 
الدولیة   السوق  تناسب 

 المستهدفة.

Ilo5 • 2 3 الفصل السادس: الاستیراد والتصدیر 

 (TD)تمار�ن  �

 وظائف  �

 حلقات �حث  �

 مشار�ع  �

 تجارب  �
 أخرى .....  �

دراسة    عن  عبارة  الوظیفة 
الدخول  لحالة شر�ات تر�د  

حیث   الخارجیة  للأسواق 
بیئة  على  التر�یز  یتم 
وأشكال   الخارجیة  السوق 
الدولي   للسوق  الدخول 
تحلیل   الى  �الإضافة 
التسو�قي   المز�ج 
�ي   اللازمة  والتعدیلات 
الدولیة   السوق  تناسب 

 المستهدفة.
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Ilo5 
الفصل السا�ع: اسـتراتیجیات الـدخول الـى  •

 الاسواق الدولیة
3 2 

 (TD)تمار�ن  �

 وظائف  �

 حلقات �حث  �

 مشار�ع  �

 تجارب  �

 أخرى .....  �

دراسة    عن  عبارة  الوظیفة 
لحالة شر�ات تر�د الدخول  
حیث   الخارجیة  للأسواق 
بیئة  على  التر�یز  یتم 
وأشكال   الخارجیة  السوق 
الدولي   للسوق  الدخول 
تحلیل   الى  �الإضافة 
التسو�قي   المز�ج 
�ي   اللازمة  والتعدیلات 
الدولیة   السوق  تناسب 

 مستهدفة.ال

Ilo6 

استراتیجیا • الثامن:  في    تالفصل  المنتج 
 الاسواق الدولیة 

3 2 

 (TD)تمار�ن  �

 وظائف  �

 حلقات �حث  �

 مشار�ع  �

 تجارب  �
 أخرى .....  �

دراسة    عن  عبارة  الوظیفة 
لحالة شر�ات تر�د الدخول  
حیث   الخارجیة  للأسواق 
بیئة  على  التر�یز  یتم 
وأشكال   الخارجیة  السوق 

للسوق   الدولي  الدخول 
تحلیل   الى  �الإضافة 
التسو�قي   المز�ج 
�ي   اللازمة  والتعدیلات 
الدولیة   السوق  تناسب 

 المستهدفة.
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Ilo7 

التاسع: • الاسواق    الفصل  في  التسعیر 
 الدولیة 

3 2 

 (TD)تمار�ن  �

 وظائف  �

 حلقات �حث  �

 مشار�ع  �

 تجارب  �

 أخرى .....  �

دراسة    عن  عبارة  الوظیفة 
لحالة شر�ات تر�د الدخول  
حیث   الخارجیة  للأسواق 
بیئة  على  التر�یز  یتم 
وأشكال   الخارجیة  السوق 
الدولي   للسوق  الدخول 
تحلیل   الى  �الإضافة 
التسو�قي   المز�ج 
�ي   اللازمة  والتعدیلات 
الدولیة   السوق  تناسب 

 المستهدفة.

Ilo8 

العاشر:   • الدولي  الفصل  التوز�ع  قنوات 
 والتوز�ع المادي

3 2 

 (TD)تمار�ن  �

 وظائف  �

 حلقات �حث  �

 مشار�ع  �

 تجارب  �
 أخرى .....  �

دراسة    عن  عبارة  الوظیفة 
لحالة شر�ات تر�د الدخول  
حیث   الخارجیة  للأسواق 
بیئة  على  التر�یز  یتم 
وأشكال   الخارجیة  السوق 
الدولي   للسوق  الدخول 
تحلیل   الى  �الإضافة 
التسو�قي   المز�ج 
�ي   اللازمة  والتعدیلات 
الدولیة   السوق  تناسب 

 المستهدفة.
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Ilo9 

الاتصالا • عشر:  الحادي   تالفصل 
والعلاقات  الاعلان  الدولیة:  التسو�قیة 

 العامة

3 2 

 (TD)تمار�ن  �

 وظائف  �

 حلقات �حث  �

 مشار�ع  �

 تجارب  �

 أخرى .....  �

دراسة    عن  عبارة  الوظیفة 
لحالة شر�ات تر�د الدخول  
حیث   الخارجیة  للأسواق 
بیئة  على  التر�یز  یتم 
وأشكال   الخارجیة  السوق 

للسو  الدولي  الدخول  ق 
تحلیل   الى  �الإضافة 
التسو�قي   المز�ج 
�ي   اللازمة  والتعدیلات 
الدولیة   السوق  تناسب 

 المستهدفة.

Ilo9 

ترو� • عشر:  الثاني  المبیعات،    جالفصل 
من  أخرى  وأشكال  الشخصي  البیع 

 الاتصالات التسو�قیة

3 2 

 (TD)تمار�ن  �

 وظائف  �

 حلقات �حث  �

 مشار�ع  �

 تجارب  �
 أخرى .....  �

دراسة   الوظیفة   عن  عبارة 
لحالة شر�ات تر�د الدخول  
حیث   الخارجیة  للأسواق 
بیئة  على  التر�یز  یتم 
وأشكال   الخارجیة  السوق 
الدولي   للسوق  الدخول 
تحلیل   الى  �الإضافة 
التسو�قي   المز�ج 
�ي   اللازمة  والتعدیلات 
الدولیة   السوق  تناسب 

 المستهدفة.

 معاییر التقو�م:  -5
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ILO 
Code المحصلات التعلیمیة 

 معاییر التقییم لتحقیق المحصّلات
على الطالب أن �ظهر الإمكانیات 

 : الأنشطة التالیةاللازمة للقیام �

 نمط التقو�م 
تفاعل في  
الجلسات  
 المتزامنة 

 امتحانات  عملي 
عروض  
 ومقابلات 

 تقار�ر

ILO1 

تم  التي  المراحل  واستیعاب  فهم 
التوجه   تطور  من  فیها  الاداري 

التوجه   على  تر�ز  التي  المرحلة 
الى   الرئیسي  والمر�ز  المحلي 
الدولي   التوجه  ذات  المراحل 
العوامل   ومعرفة  والاقلیمي 
للتسو�ق  والمثبطة  الدافعة 

 الدولي. 

المراحل التي  یناقش و�جادل حول
تم فیها تطور التوجه الاداري من 
المرحلة التي تر�ز على التوجه  
المحلي والمر�ز الرئیسي الى  
المراحل ذات التوجه الدولي  

 والاقلیمي

X  X  X 

�جادل في الاسباب والقوى الدافعة  
 والمعیقة للتسو�ق الدولي 

X  X  X 

ILO2 

البیئة   لأثر  العمیق  الفهم 
�مكوناتها   الدولیة  الخارجیة 
والاجتماعیة  والقانونیة  السیاسیة 
والثقافیة على الانشطة التسو�قیة 

 للشر�ات في الخارج. 

تحلیل السوق الدولي وتقییم الفرص 
والتهدیدات في البیئة السیاسیة  

 والقانونیة
X  X  X 

تحلیل السوق الدولي وتقییم الفرص 
ثقافیة  ئة الوالتهدیدات في البی

 والاجتماعیة
X  X  X 

ILO3 

المصادر   أهم  على  التعرف 
المعلومات  �جمع  الخاصة 
الخارجیة   �السوق  المتعلقة 
من  تستطیع  التي  والطر�قة 
من   الدولیة  الشر�ات  خلالها 
الخاصة ببحوث  الجهود  تنظیم  

 التسو�ق الدولي. 

أهم مصادر الحصول  رض �ستع
 الدوليعلى المعلومات في السوق 

 

X  X  X 

 یناقش �یفیة تصمیم �حوث السوق 

X  X   
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ILO4 

والمتغیرات   للعوامل  استیعاب 
الدولیة   الشر�ات  تستطیع  التي 
السوق  بتقسیم  خلالها  من 
التموضع  لخیارات  وتحلیل 

 المتوفرة في الاسواق الدولیة. 

لعوامل والمتغیرات �شرح و�حدد 
التي تستطیع الشر�ات الدولیة من  

 خلالها بتقسیم السوق 

X  X  X 

تحلیل لخیارات التموضع المتوفرة 
 في الاسواق الدولیة. 

X  X  X 

ILO5 

وتحلیل   فهم  على  القدرة 
الى   الدخول  استراتیجیات 
والظروف   الدولیة  الاسواق 
من   استراتیجیة  �كل  المحیطة 

 مزا�ا وعیوب. 

الیة الاستیراد والتصدیر  �شرح 
 الدولي كمدخل للتسو�ق 

X  X   

الدخول الى   تاستراتیجیا مناقشة 
 ة الاسواق الخارجی

 

X  X  X 

ILO6 

القضا�ا  معرفة  من  التمكین 
نجاح   �عوامل  المرتبطة 
في  المنتجات  استراتیجیة 
بلد   اهمیة  وفهم  الدولیة  الاسواق 
التجار�ة   للعلامة  �مكون  المنشأ 
المراحل   معرفة  الى  �الإضافة 

بها   �مر  المنتجات  التي  تطو�ر 
 الجدیدة في الاسوق الدولیة. 

�شرح عوامل نجاح المنتجات في 
 X  X  X الاسواق الدولیة 

یناقش أهمیة بلد المنشأ �مكون 
 X  X  X للعلامة التجار�ة 

�شرح مراحل تطو�ر المنتجات  
 X  X  X الجدیدة في الاسواق الدولیة 

Ilo7 

الاستراتیجیات  القدرة على تحدید  
السوق   في  للتسعیر  المختلفة 
التسعیر  عملیة  وأهداف  الدولیة 
�الإضافة   الدولیة  الاسواق  في 
الى فهم استراتیجیة الاغراق في  
لمفهوم  وشرح  الدولیة  الاسواق 

 الاسعار التحو�لیة.

الاستراتیجیات المختلفة  �شرح 
للتسعیر في السوق الدولیة وأهداف 

 واق الدولیةعملیة التسعیر في الاس
X  X  X 

 اغراق السوق  ة�جادل في استراتیجی
X  X  X 

�شرح مفهوم الاسعار التحو�لیة بین  
 X  X  X فروع الشر�ات الدولیة 
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ILO8 

الاساسیة   للخطوط  تحدید 
في  التوز�ع  قنوات  لاختیار 
العمل مع  الدولیة والیة  الاسواق 
الاسواق   في  الوسیطة  الشر�ات 

المقارنة  الدولیة   الى  �الإضافة 
 بین طرق النقل الدولي. 

الاساسیة لاختیار   �شرح البنیة 
   قنوات التوز�ع في الاسواق الدولیة 

الشر�ات و�ستنتج قیمة التعامل مع 
 الوسیطة في الاسواق الدولیة  

X  X  X 

بین طرق النقل �حلل و�قارن بین 
 X  X  X الدولي 

IL09 

عناصر   الاتصالات فهم 
الدولیة   الاسواق  في  التسو�قیة 
�ما   العناصر  تعدیل هذه  و�یفیة 
الاسواق   طبیعة  مع  یتناسب 
المشكلات  واكتشاف  الدولیة 
التسو�قیة  �الاتصالات  المرتبطة 

 في الاسواق الدولیة. 

عناصر الاتصالات �شرح 
 و�قیمفي الاسواق الدولیة  التسو�قیة

مع  هذه العناصر �ما یتناسب 
  �حلل لاسواق الدولیة و طبیعة ا

المشكلات المرتبطة �الاتصالات  
 التسو�قیة في الاسواق الدولیة. 

X  X 

 

X 

تصمیم وتطبیق برنامج الاتصالات 
التسو�قیة في الشر�ات الدولیة  
 وتطو�ر المیزانیة الخاصة بها. 

X  X X 

 

 أدوات ومختبرات القسم العملي:  -6

 توصیفها  إسم الأداة 
  لا یوجد

 : الأساسیة المراجع -7

1- Cateara,Philip, Gilly,Mary and Graham,John, International marketing,15th edition.McGraw-Hill 

Irwin,2011. 

2- Doole,Isobel and Lowe Robin. International marketing strategy,south-western.2008 

3- Ghauri, Pervez and Cateora, Philip, international marketing. Great Britain ,2009. 

4- Horska,Elen, international marketing, WYDWNICTWO EPistemin , Krakaw.2014 



Syrian Arab Republic 

 

 ة ة السور�ّ ة العر�یّ الجمهور�ّ 

Ministry of Higher Education and 
Scientific Research  زارة التعـلیــم العـالي والبحث العلمي و 

Syrian Virtual University  ّة ة السور�ّ الجامعة الافتراضی 

 

12 

5- Keegan,Wolrren and Green,Mark, global marketing, 7th edition, pearson education,2013 

6- Onkvisit,Sak and Shaw,John, international marketing: analysis and strategy,4th edition, Routledge, 
2004 

 :الإضافیة المراجع -8

1- Bilgin,Zeynep,and Wuhrer,Gerhard, International Marketing compact, Linde International, 2014 

2- Egan,john, Marketing Communications, second edition, Sage publication ltd,2014 

3- Kerin Roger A., Hartley Steven W., Marketing, 13th Edition, McGraw-Hill Education, 2017 

4- Sabharwal,Dhruv, Fundamentals Of Advertising and Public Relations, Evincepup Publishing, 

2018. 

 
  


