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 وثيقة تعريف مقرّر 

 معمومات أساسيّة:

 التسويق الصناعي والتكنولوجي المقرّر اسم
 ITM المقرّر رمز

  15 المسجّمة الجمسات ساعات
  16  المتزامنة الجمسات ساعات
 لا يوجد المذاكرة ساعات
 ساعة وربع الامتحان ساعات

  15 المسجّمة لمجمسات المقابل الدراسي الجهد ساعات

  16 المتزامنة لمجمسات المقابل الدراسي الجهد ساعات

 4 المعتمدة الساعات عدد

 لا يوجد. المقرّرات المطموب دراستها قبل المقرّر مباشرةً: -1

 الهدف من المقرّر: -2

عنى عمى مفاهيم وم. تعرِّف المادة تسليط الضوء على أهمية التسويق في المنشآت الانتاجيةيهدف المقرر إلى 
وأهمية التسويق الصناعي والتكنولوجي، أنواع المزيج التسويقي وعناصر كل نوع، والفروقات بين التسويق الصناعي 

 ،السوق ( منملاحظاتالتغذية الراجعة ) ذلك في بما المنتج تطوير معالجة ،مقررال خلال، تمي والتسويق لممستهمك.
طلاق التسويق واختبارات الميدانية والتجارب الأولية والنماذج ،الفرص وتقييم ،المنتج وتقييم  قرربيِّن المي   .المنتج وا 

  كذلك أهم التوجهات في التسويق ولا سيما باستخدام شبكات الانترنت وشبكات التواصل الاجتماعي.
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 :(ILO – Intended Learning Objectives/Outcomesالمحصّلات التعميميّة المرجوّة ) -3

 المرجوّةميّةالمحصّلات التعمي الرمز

ILO Intended Learning Objectives/Outcomes 

ILO1 .التمكن من المفاهيم الاساسية لمتسويق الصناعي وعمميات الشراء في المؤسسات 
ILO2  قويق / فمسفات إدارة التسيم التسو يمفاهإدراك مختمف 
ILO3  .التمكن من تصميم مزيج تسويقي ملائم 

ILO4  المسائل المعاصرة في عالم التسويق الصناعي، وخاصة استخدام أدوات  بشأنامتلاك معرفة جيدة
 الاعلام الرقمي والانترنت، وأيضاً أهمية ودور تقييم المطابقة في تسهيل عمميات التصدير.

 محتوى المقرر: -4
  ساعة  58ساعة ومجموعها من مرتبة  5.5يفضل أن تكون عدد الساعات المتزامنة من مضاعفات

 الأكثر. عمى
 .ًالساعات المسجمة والمتزامنة لتغطية المواضيع نظرياً وعمميا 

 المحصلات التعميمية شرح موجز عنوان الفصل رقم الفصل

التسىيك  عبلم إلى ممدمت 5

 ILO1 التعريف الصىبعي و التكىىلىجي

 ، الهدف مه التسىيك،فيتعبر 2

  كيمىبفع التسى
ILO1 

 كيم التسىيمفبه 3
 

ILO2 

 أوىاع المسيج التسىيمي 4
 

ILO2 
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  -يميج التسىيعىبصر المس 5

  المىتج
ILO3 

 - يميج التسىيعىبصر المس 6

  عيالمكبن/التىز
ILO4 

  -يميج التسىيعىبصر المس 7

  الترويج
ILO4 

  -يميج التسىيعىبصر المس 8

  السعر
ILO4 

 د الاسىاق المستهدفتيبث تحديجياسترات 9

 
 

 الريفي المسيج التسىيمي 51

 
 

 إدارة التسىيك 55

 

 ليبش أداء التسىيك

  العملاء علالبث

 التسىيك الصىبعي 52

 
 

 تسىيك التمبوبث العبليت 53

 
  العبليت التكىىلىجيب أسىاق في التجبريت العلامبث

 الفكريت الملكيت اعتببراث 54

 
 

 الابتكبر ثمبفت على الحفبظ 55

 الجديدة المىتجبث تطىير

 الابتكبراث ووشر اعتمبد

 الهىة عبىر
ILO4 

 تمييم المطببمت 56
 هيئبث تمييم المطببمت

  مىبفع تمييم المطببمت المعتمد
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 معايير التقويم: -5
يجري تقييم الطالب لمعرفة مدى تغطيته وفهمه لمختمف المحصلات من خلال الوظيفة والفحص. ي قيَّم الطالب 

لثالثة من خلال الوظيفة وتفاعمه مع الجمسات التزامنية. يجرى تقييم لمدى فهمه لممحصلات الأولى والثانية وا
 الطالب لفهمه لكامل المحصلات من خلال الفحص الذي يجب أن تكون أسئمته شاممة لمختمف فصول المادة.

 معايير التقييم المحصلات التعميمية
 :يكون قادر عمىأن   لتحقيق المحصلات عمى الطالب

 الوظيفة
الجمسات 

 امنيةالتز 
 الامتحان

Learning Outcomes 

LO1 

 * * * في التسويق تمييز التعاريف والمصطمحات الأساسية -1

 * * * .فهم المنافع التي يقدمها التسويق -2

 .إدارك مفهوم التسويق الفعال -3
 

* * * 

LO2 

 .إدارك السياق التاريخي لتطور فمسفات التسويق-1
 

* * * 

مفاهيم الانتاج، السمعة، البيع،  بينلعميق ا مييزالت-2
 .، التسويق البيئيالتسويق، التسويق الاجتماعي

* * * 

LO3 

فهم عناصر وأبعاد المزيج الانتاجي، ودورة حياة  -1
 المنتج، ومعايير تصنيف المنتجات...إلخ.

* * * 
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إدارك مفاهيم التوزيع ودور الوسطاء والأشكال  -2
 المختمفة لقنوات التوزيع

* * * 

مختمف عناصر المزيج الترويجي )الاعلان،  تمييز -3
البيع الشخصي، الترويج، العلاقات العامة، البيع 

 المباشر...الخ( ومجال استخدام كل منها.

* * * 

إدارك أهمية السعر وبنود احتساب الكمفة وأهداف  -4
 وآليات التسعير والعوامل المؤثرة عميه

* * * 

 
 
 

LO4 

تجزئة السوق و استراتيجيات وخطوات ميات فهم عم -1
 تحديد الأسواق المستهدفة

* * * 

الفارق بين التسويق الصناعي والتسويق  إدراك-2
 .الاستهلاكي

  * * 

 * *   .خصوصية المزيج الريفي -3

 تسويق الابتكارات والمنتجات عالية التقانةالتمييز بين -4
 والتسويق عالي التقانة

  * * 

دارك آهمية وآليات وهيئات تقييم المطابقة في الترويج إ -5
 لمختمف منتجات صناعاتنا المحمية

* * * 
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 أدوات ومختبرات القسم العممي: -6

 توصيفها إسم الأداة
  

 المراجع الأساسية: -7
 المرفوعة عمى مودل pdfممفات  -
 الجمسات المسجمة عمى موودل. -

 المراجع الإضافية: -8

- Jakki Mohr, Sanjit Sengupta, Stanley Slater Marketing of High Technology Products and Innovations-Prentice 

Hall, 2009. 


