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 إدارة المنتج والعلامة التجارية :وثيقة تعريف مقرّر 

 ة:معلومات أساسي  

ر  إدارة المنتج والعلامة التجارية اسم المقر 

ررمز   BMK604 المقر 

لة  24 ساعات الجلسات المسج 

 24 ساعات الجلسات المتزامنة 
 - ساعات المذاكرة

 min 75 ساعات الامتحان

 48 لةساعات الجهد الدراسي المقابل للجلسات المسج  

 18 ساعات الجهد الدراسي المقابل للجلسات المتزامنة

 5 عدد الساعات المعتمدة

 6 مستوى المقرر

ر  -1 رات المطلوب دراستها قبل المقر   مباشرةً: المقر 

ر الرمز  المقر 
BMK502 سلوك المستهلك 

رالهدف من  -2   :المقر 

المنتجات والعلامات التجارية حتى يتمكنوا من الاستفادة منها بشكل بمجال إدارة معرفة الالطلاب منح إلى  مقررال اهدف هذي     

 اتتطوير المنتجناقش عملية ي بتصنيف المنتجات والخدمات، ثم يبدأ المقرر عند تسويق المنتجات.عالم الأعمال في وكاف مناسب 

حياة  ةتغير استراتيجيات التسويق خلال دور  يةناقش كيف، كما يمراحل دورة حياة المنتجثم استراتيجيات العلامة التجارية ثم الجديدة 

 المنتج. علاوة على ذلك، يناقش الكتاب تبني ونشر الابتكار.

لات -3   :(ILO – Intended Learning Objectives/Outcomesة )ة المرجو  التعليمي   المحص 
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ة ةلاتّالتعليمي ّالمحصّ  رمزال  المرجو 

ILO Intended Learning Objectives/Outcomes 
ILO1  أهم المنتجات والخدمات.الطالب يصنف 

ILO2 .يصف الطالب القرارات التي تتخذها الشركات فيما يتعلق بمنتجاتها وخدماتها الفردية وخطوط الإنتاج ومزج المنتجات 
ILO3 ةالجديد اتيناقش الطالب ويشرح خطوات عملية تطوير المنتج. 

ILO4 
القرارات التي تتخذها الشركات في بناء وإدارة علاماتها ويجادل في  ،العلامات التجارية اتيناقش الطلاب استراتيجي

 التجارية.
ILO5 الطالب مراحل دورة حياة المنتج، ويناقش كيفية تغيير استراتيجيات التسويق خلال دورات حياة المنتج. يستنتج 
ILO6  المنتجات والعلامات التجاريةتجديد وإلغاء  باستراتيجياتيجادل الطالب 

 (الساعات المتزامنةساعة حد أقصى مجموع   24أقصى مجموع الساعات المسجلة،      ساعة حد  24)      المقرر: محتوى  -4

 

لات المحص  
 ةالتعليمي  

القسم النظري مع ملاحظات وتوضيحات إن 
 وجدت

ساعات 
 لة مسج  

ساعات 
 أنماط المهام متزامنة

القسم العملي مع 
ملاحظات وتوضيحات إن 

 وجدت

ILO1 

  المنتجماهية 
 صنيفات المنتج والخدمةت 

2 2 

  تمارين(TD) 

 وظائف 

 حلقات بحث 

 مشاريع 

 تجارب 

  أخرى..... 

المقرر هي حالة  وظيفة
عملية، نهدف من خلالها 
إلى مساعدة الطالب على 
تطبيق المفاهيم التي تم 

على  المقررتناولها في 
 .واقع المنظمات

ILO2 

 
 

 قرارات المنتج والخدمة 
  4 4 محفظة المنتجتقييم 

  تمارين(TD) 

 وظائف 

 حلقات بحث 

 مشاريع 

 تجارب 

 ..... أخرى 

المقرر هي حالة  وظيفة
عملية، نهدف من خلالها 
إلى مساعدة الطالب على 
تطبيق المفاهيم التي تم 

على  المقررتناولها في 
 .واقع المنظمات

ILO3 
 صادر أفكار المنتجات الجديدة.م 
  2 2خطوات عملية تطوير المنتج 

  تمارين(TD) 

 وظائف 

المقرر هي حالة  وظيفة
عملية، نهدف من خلالها 
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 الجديد.
 لاعتبارات الرئيسية في إدارة هذه ا

 العملية

 حلقات بحث 

 مشاريع 

 تجارب 

 ..... أخرى 

إلى مساعدة الطالب على 
تطبيق المفاهيم التي تم 

على  المقررتناولها في 
 .واقع المنظمات

ILO4 

  العلامة التجاريةقيمة 
 التجارية ةالوعي بالعلام 
 الجودة المدركة 
  التجاريةالارتباطات الذهنية للعلامة 
 لعلامة التجاريةلولاء ال 
 هوية العلامة التجارية تطوير 

12 12 

  تمارين(TD) 

 وظائف 

 حلقات بحث 

 مشاريع 

 تجارب 

 ..... أخرى 

المقرر هي حالة  وظيفة
عملية، نهدف من خلالها 
إلى مساعدة الطالب على 
تطبيق المفاهيم التي تم 

على  المقررتناولها في 
 .واقع المنظمات

ILO5 

  دورة حياة المنتجمراحل 
  دورة حياااااااااة المناااااااااتج واساااااااااتراتيجيات

 .خلالها التسويق
  ات.ونشر الابتكار تبني 

2 2 

  تمارين(TD) 

 وظائف 

 حلقات بحث 

 مشاريع 

 تجارب 

 ..... أخرى 

المقرر هي حالة  وظيفة
عملية، نهدف من خلالها 
إلى مساعدة الطالب على 
تطبيق المفاهيم التي تم 

على  المقررتناولها في 
 .واقع المنظمات

ILO6 

 اتالمنتجاااااااااااتجديااااااااااد سااااااااااتراتيجيات ا 
 والعلامة التجارية 

  الاااتخلن مااان المنتجاااات والعلاماااات
 التجارية

2 2 

  تمارين(TD) 

 وظائف 

 حلقات بحث 

 مشاريع 

 تجارب 

 ..... أخرى 

المقرر هي حالة  وظيفة
عملية، نهدف من خلالها 
إلى مساعدة الطالب على 
تطبيق المفاهيم التي تم 

على  المقررتناولها في 
 .واقع المنظمات

 معايير التقويم: -5
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ILO 

Code المحصلات التعليمية 

لاتلتحقيق  معايير التقييم   المحص 

 على الطالب أن يظهر الإمكانيات
 :الأنشطة التاليةاللازمة للقيام ب

 نمط التقويم
تفاعل في 
الجلسات 
 المتزامنة

 امتحانات عملي
عروض 
 ومقابلات

 تقارير

ILO1  أهم المنتجات الطالب يصنف
 والخدمات.

يقارن الطالب بين المنتجات والخدمات 
        الرئيسية.

ILO2 

يصف الطالب القرارات التي 
تتخذها الشركات فيما يتعلق 

وخدماتها الفردية بمنتجاتها 
وخطوط الإنتاج ومزج 

 المنتجات.

المنتج المفرد، قرارات على الطالب  يستدل
 ومزج المنتجات.المنتج  وخط

       

ILO3 

يناقش الطالب ويشرح خطوات 
 .ةالجديد اتعملية تطوير المنتج

يمكن للطلاب شرح الخطوات المختلفة 
كما يستطيعون  الجديدة،لتطوير المنتجات 

 خطوة بالخطوات الأخرى.ربط كل 
       

ILO4 

 اتيناقش الطلاب استراتيجي
ويجادل في  ،العلامات التجارية

القرارات التي تتخذها الشركات 
في بناء وإدارة علاماتها 

 التجارية.

يستخدم الطالب معرفته المكتسبة خلال 
الأكثر  ستراتيجياتالاالمحاضرات لتحديد 

 التجارية.لعلامة ملائمة لتمييز ا
       

ILO5 

الطالب مراحل دورة حياة  يستنتج
المنتج، ويناقش كيفية تغيير 
استراتيجيات التسويق خلال 

 دورات حياة المنتج.

مع الأستاذ مراحل دورة الطالب يناقش 
        .حياة المنتج

الاستراتيجيات  ون يجادل الطلاب ويقارن
        .المختلفة لمراحل دورة حياة المنتج

ILO6 

 باستراتيجياتيجادل الطالب 
المنتجات تجديد وإلغاء 

 والعلامات التجارية

مختلفة الستراتيجيات الايناقش الطلاب 
للمنتجات والعلامات لتجديد وإلغاء 

 التجارية.
       

 

 أدوات ومختبرات القسم العملي: -6
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